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Pazar

* Pazar: Alic1 ve satic1 bulusmasi,

* Global pazar: Tiim diinya,

 Toplam pazar: Ulke pazari,

* Potansiyel pazar: Almasi beklenenler,

* Hazir (gercek) pazar: Alic1 olacaklar,

* Hedef pazar: Isletmenin hitap edebilecegi,
* Girilmis pazar: Erisilmis miusteriler.



Isletmenin Pazar Payi

Girilmis pazardaki tiiketicilerin
sayisinin hazir pazardaki

tiketicilerin sayisina boliunmesi
ile bulunan orana ISLETMENIN
PAZAR PAYI denir.



Pazar Arastirmasi

* Pazar arastirmasi, beli bir tiriin veya hizmete
yonelik olan talebi tahmin etmek icin yapilir.

* Pazar arastirmasi ile pazarin potansiyeli ol¢uliir
ve degerlendirilir.

* Pazardaki potansiyel miisteriler ve bu
miisterilerin satin alma giicleri arastirilir.

* Pazar potansiyelinin 6l¢iilmesi ile hedef pazarin,
isletmenin tirtiniinii satin alabilecek giice sahip
olup olmadig1 belirlenmeye calisilir.



Pazar Arastirmasi

* Pazarin degerlendirilmesi, hedef pazardaki
miisterilerin liriinii veya hizmeti almay isteyip
istemediginin tespit edilmesidir.

* Pazar arastirmasi yapilirken, pazara girmeden once
ve girdikten sonra belirli araliklarla pazarin durumu,
dagitimin etkinligi, satis gelistirme calismalarinin
sonuclari incelenmelidir.

* Pazar arastirmasi, sadece toplam talebi ve artisini
degil; talebin yerellesmesini, artisin sektorel
dagiliminy, tiiketicilerin degisebilen tercihlerini, gelir
degisimlerini ve dagitim uygulamalarini
belirleyebilmelidir.
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Pazar Arastirmasi

* Pazar arastirmasi, liriin veya hizmeti, onerilen
yatirimin boyutlarini, pazarin yapisini ve
biiytlikligiinii, yapilacak arastirmanin maliyet ve
boyut etkileri ile kapsam ve giivenilirligini
icermelidir.

* Pazar arastirmasi, 1) kaynaklardan yararlanma, 2)
anket yapma, 3) ikili yapida gerceklestirilebilir.
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Pazar Arastirmasi Turleri

* Endiistri arastirmalari,
* Tiuketici arastirmalari,
* Ticaret arastirmalari,

* D1s pazar arastirmalari,
* Fiyat arastirmalari.



e

Arastirmanin Ana Hatlan

Pazar hacmi,

Uretilecek mal veya hizmetin miktar ve 6zellikleri,
Arz kaynaklarinin durumu,

Tiiketici davranislari ve reklam (pazarlama iletisimi),
Rekabet kosullar,

Dagitim kanallar,

Istastiksel veriler,

Mevsimsel degismeler,

Hiikiimet politikalari,

Uriin veya hizmet satis fiyati,

Uluslar arasi pazarlama ve ihracat,

Hatal1 veriler veya yorumlar, “duygusal” 6n kabuller.
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ESINKAP Etkinligi

» ESINKAP 5. Ar-Ge Proje Pazan
* Tema: Bilisim - Yazilim

* Icerik: Bilisim ve yazilim alaninda ar-ge proje
sunulari yapilacak.

e Tarih: 31 Mayis 2012 Persembe saat: 9.30

* Yer: Eskisehir Osmangazi Universitesi, Kongre ve
Kiiltiir Merkezi

* 4salon, 12 oturum, 36 proje sunusu
* Katilim: Herkese acik ve tlicretsiz.



