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Pazar Arastirmasi

* Pazar arastirmasi, girisimcilerin

» girisim icin yuiksek tutarlar harcamadan
once; is fikirlerinin uygulanabilir olup
olmadigini gormeleri,

» dogru miisterileri hedeflemelerini,

» rekabet kosullarini incelemelerini,

- musteri ihtiyac, talep ve ¢coziim icin
sorunlarini onceden tahmin etmelerini

* saglar.
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Asamalari

* Pazar arastirmasinin asamalar: sunlardir:
» Genel hedefler ve amaclar1 belirlemelk,
» Yontem ve teknikleri belirlemek,
- Bilgi toplamalk,

- Bilgiyi incelemek, ayristirmalk,
degerlendirmek ve yorumlamak,

» Varsayim ve sonuclara ulasmak,

« Karar almak.
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Yontemleri

* Pazar arastirmasinda iki ana yontem vardir:
» Dolayli arastirma:

- Internet’ten, ticaret ve sanayi odalarinin
yayinlarindan, TUIK raporlarindan,
Ekonomi Bakanligi, Kalkinma Bakanlig:
raporlarindan...

» Dogrudan arastirma:
- Anket duzenlemek.



Anket

* Anket, 6zel olarak diizenlenmis bir arastirmadar.

* Anketin hazirlanmasi; i¢erik ve bicim olarak bir
uzmanin yardimini gerektirebilir.

* Anketin uygulanacagi hedef kitlenin icerik ve
miktar olarak dogru belirlenmesi 6nemlidir.

* Anketin uygulanacagi kisi sayisinin hedef
miisterileri temsil edecek oranda olmasi gerekir.
Sayi, azlik veya ¢okluk olarak abartilmamalidar.



P————

Anket
* Girisimci;
- ilgili sektorde var olan rakiplerin sayisi,

 pazara hakim olan firmalarin
yapilanmalari,

» pazarlama stratejileri,rekabet
ustunlukleri,

- rakiplerin tanitim aracglari, pazar paylan,
» sektorde ne kadar siiredir bulunduklarini
* incelemelidir.



